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0 espaco que o Didrio da
Manha abre para que a so-
ciedade se expresse, exer-
cendo assim a sua cidada-
nia, foi alvo de uma pesqui-
sa produzida pela professo-
ra de Comunicacdo da Uni-
versidade Federal de Goias,
(UFG) Simone Tuzzo.

Na edigao de hoje, Opi-
niaoPiiblica traz na integra a
conclusao da pesquisa produ-
zida pela professora no ultimo

meés de margo por entender
que apesar de ja ser conheci-
do o espago aberto nas pagi-
nas do DM a conclusao de
uma pesquisadora da Comu-
nica¢do comprova a bandeira
da liberdade defendida pelo
editor-geral do Didrio da Ma-
nhd, Batista Custddio.

0 resultado € que um tergo
do espago do jornal é ocupa-
do por opinides produzidas
pelas mais diversas cabegas

pensantes que N80 m vincy-
los trabalhisticos €OM o DM,

Assim, o projeto de opini-
ao demonstra, Mais uma
vez, que o seu COMpromisso
¢ com a liberdade-

Cabe apenas a prépria
sociedade usar 0 espaco
de forma respohsdvel,
defendendo ideias e |e-
vantando bandeiras

(Sabrina Ritiely. editora de
OpinidoPublica)

Consolidacao da Iirdade

VOZ DA SOCIEDADE

Esta pesquisa foi realizada com o jomnal Diario
da Manha3, a fim de verificar o quantitativo de
mateérias do género artigo, partindo de uma
nova postura do jomal em se firmar como
jomalismo opinativo principalmente a partir
da criacao do caderno OpiniaoPublica em
janeiro de 2011. A partir de uma pesquisa
quantitativa, o que se verifica é a existénda
de uma grande quantidade de publicacao de
artigos opinativos produzidos por pessoas da
sociedade que desenvolvem uma ideia e

Simone
Antoniaci
Tuzzo

E inegdvel o papel relevante da
midia na formagao da opiniao ptbli-
ca. pelo menos, para grande parte da
populacdo. Desde o surgimento da
midia de massa, analistas, estudio-
s0s, pesquisadores se encarregam de
estudar os fenomenos mididticos de
recep¢ao e impacto que a 1V, o jor-
nal impresso, o radio e, mais recen-
temente, a internet desencadeiam
na sociedade.

Desde o seu surgimento, a midia
imp6e uma estrutura de produgdo
de contetidos para serem veiculados
e distribuidos para a sociedade, fraci-
onada em publicos ou caracterizada
como massa. Com is50, criou-se
uma sociedade com poucas possibi-
lidades de expressao a partir dos
meios de comunicacao de massa, ou
capaz de criar seus proprios meios
de difusao com a alcance que as mi-
dias de massa possuem.

F. ceno que vdrias manifestagoes
advindas da sociedade foram sendo
criadas nNesse Processo, CoMmo jomais
de bairro ¢ rddios comunitdrias, para
citar as mais comuns, além disso, os
meios de comunicagao de massa
sempre (eniaram rnostrar aos Seus
leitores, ouvintes ou telespectadores
que eles ambém estavam dispostos
a "ouvi-los” e “dar-lhes voz”, coando

como a carta do leitor, pard-
cipacio dos ouvintes nas radios ou a
participacao em programas de TV,
sob o tinlo de ajuda na constricio
de finais de enredos ou participagao
na decisao de quem fica ou sai de de-

programas.
Com o advento da intemet, esse
e dar voz @ soc fica

Ideias e conceitos divergentes a
opiniao publica, muitas vezes, nio
conseguem ser exXpostos a massa
tendo em vista seus articuladores
n&o possuirem mecanismos de difu-
sdo para toda a sociedade, produzin-
do uma contraopinido, que também
pode ser chamada de opinido nio
manifestada

Esta pesquisa foi realizada com
um dos principais jomais impres-
sos de Goidnia — Didrio da Manha,
com o objetivo de verificar a pre-
senga de artigos de opiniao publi-
cados pelo jornal, principalmente
a partir da criagido do caderno
OpiniaoPiblica em janeiro de
2011. Com e¢sta criagio, 0 jomnal se
caractenza como um veiculo que
abre mais espacos para que a so-
ciedade possa expressar as suas
ideias e opinioes sobre assuntos
diversos. Assim, o género opinati-
vo € também objeto de estudo
desta pesquisa.

Temer (2009, p. 179) destaca
que os géneros podem ser defini-
dos como “categonas de andlise a
partir das quais podemos agrupar
trabalhos semelhantes, tanto vi-
sando auxiliar a produgao e leitura
destes trabalhos, quanto para a
andlise desse matenal®.

Para este rabalho, foram conside-
rados como géneros opinativos o
editorial, comentdno, artigo, rese-
nha, coluna, cronica, caricatura, car-
ta. Contudo, nem todas as categorias
estiveram presentes no jomal

0 método adotado foi o da pes-
quisa quantitativa. tendo como ¢ri-
tério a unidade de medida em cen-
timetro/coluna (cm/cal) e o cileu-
lo de porcentagem relativa ao tota)
da su i¢ impressa na totalida-
de de ediges que compreenderam
o periodo de 01 a 31 de marco de
20;1. Para a pesquisa, foram anali-
sadas as categorias codigo (texto,
titulo e ilustragdo); origem (reda-
¢0, colaborador); funcao (opwati

apresentam a sua opiniad, mas nao a
existéncia de um joralismo interpretativo que
busque mostrar aos leitorese background
dos acontecimentos. O critériode analise foi a
unidade de medida em centimetro/coluna e o
calculo de porcentagem relativa ao total da
superficie impressa na totalidade de edigoes
que compreenderam todos gsdias do més de
marco de 2011. Foram analisadas as
categorias codigo. fungo, origem e
producio. O objetivo foi averificagdo do

O PAPEL DA MIDIA IMPRESSA

Comumente a impreNsa escrira
assume a fun¢io de superte para on-
entar 0 uso das outras midias. Em
bora parecam isoladesuns dos ou-
os, 0s meios de cormmicacao for-
MM wna complexa 68 que os co-
necia, o que contribui relevante
mente pana a forca e EPresenianvi-
dade de seus produtosdiante da so-
ciedade receprora. A ariculacio en-
tre os meios permite @ legiimacao
da informagiio que divulgam

Poderiamos questionar € la soci-
edade moderna, com @ 2dvento de
vdrias outras midias eleonicas e so-
ciais, 0 jornal impresso ainda seria
um veiculo forte, de paretagio e de
sentido para as referéCIas cotidia-
nas. A nossa resposta s sim!'

Justamente pela sua RAMreza ndo
efémera, a imprensa oférece dados e
julgamentos que ajudarm © COnsumi-
dor da culnura de mass @ 'omar de-
cisdes cotidianas. Iss0 SIFTUUCA sele-
cionar informagbes ot formar opini-
ao sobre os protagoniSBs dos espe-
ticulos sociais. / de set restrito
ao publico leitor de jomais. devemnos
lembrar que esses funcionam
como mediadores entre s elites ¢ a
sociedade, principalmente através
dos lideres de opiniad- 9¢ influen-
ciam os grupos minoritdnos onde
stio integrados. AléM €SS0, @ im.-
prensa constitui fonte 8¢ formacio
decisiva para alimen®! S progra-
mas de ridio, i assim que
noticias sobre a industis “Ulim) se-
jam ampliadas para a5 @Madas que
nio sabem ler ou que N30 CUltivam a
pratica da leinira.

Guareschi coloca 8 4U€stao da
comunicagdo nio SOMENte co-
mo transmissao de I010fMagao.
mas também como €ONstrugao
da realidade:

va) e producao ( ias asst
das, editorial do jornal). A quanu-
dade de centimetros/coluna dos
jornais foi caleulada subtraindo os
cademos de classificados.

0 caderno OpiniaoPublica ¢
edludnliiiimmemmm 4 pégi-
nas. A dnica excegio durante o

que nao estd na midia nio existe.
Nesse sentido. os formadares de opi-
nido, que podem ser, a principio,
qualquer pessod que Perienca Asod-
edade e que tenha uma lideranca
junto & um determinado grupo sock
al. se caracterizam como determi-
nantes no processo de transmissio
de informago, pois eles serio capa-
zes de adjetivar uma informagao,
modificando o seu cardter do infor-
IMATivo P O OPINAGND, MUits ve-
Zes. S6M QUE 08 MECEPLOTES perce-
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Jit como as pais & constituem lidenes
de opinido, akim de SIS, ORSO-

espago que o veiculo impresso de
comunicagao abre para a sociedade, tendo
em vista que comumente a midia funciona
como fonte de dados e informagoes para a
sociedade, mas raramente abre espago
para que a sociedade se manifeste. Ao
abrir espaco de publicagdo de ideias de
pessoas nao pertencentes ao veiculo de
comunicacao, o jornal passa a dar voz a
sociedade, um dos principios de formagao
da opinido publica.

i

nasce um grande lider de opinido.
Nem sempre isso acontece. As vezes
quem tem o que falar nio possui o
canal e quem ndo tem nada a dizer
possui win canal de disseminagio e
cessariamente as mais adequadas.

FAMPOUCD 5 Mas ENporantes.
A opinido publica nio ¢ a ex-
da massa, mas. a visio da-




